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CARGA DE ARTÍCULOS 

Normalmente la carga de artículos la hacemos nosotros en < andean bIT>, puesto que relacionamos los artículos 

con su respectivo proveedor para optimizar las funcionalidades de actualización de precio, pero es importante que 

vos sepas cómo se carga un artículo nuevo manualmente. 

Podes hacerlo siempre desde el módulo ALMACENES, ARTICULOS y, una vez abierta la Lista de Artículos, con el 

botón AGREGAR. 

 

 

Cuando agregamos el artículo que necesitamos, tendremos una serie de datos obligatorios para poder guardar este 

registro. Estos datos obligatorios están presentes en las tres solapas de la ventana de carga de artículos como 

vemos en la siguiente imagen. 
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SOLAPAS En la solapa “Detalles”: 

El primer dato o campo obligatorio, 

es el CÓDIGO del artículo. Que 

puede ser alfanumérico y es UNICO, 

es decir, no puede existir un código 

duplicado.  

El segundo campo obligatorio es la 

DESCRIPCIÓN  del artículo, que lo 

que se visualizará en el eventual 

reporte a imprimir, ya sea factura, 

ticket, presupuesto, remito, etc. 

La UNIDAD  DE MEDIDA de stock es 

importante también, pero este dato 

será traído por default. 

En la solapa “Compras”: 

El primer campo obligatorio es la 

UNIDAD  DE MEDIDA de compras, 

que también es traído por default. 

El segundo dato o campo obligatorio, 

es IMPORTE BASE. Este dato 

corresponde al costo de mi artículo, 

es decir, lo que mi proveedor me 

cobra por la compra. 

El tercer dato importante que el 

sistema también trae por default es 

el IVA COMPRAS. Aclaramos que 

todos los datos por default pueden 

cambiarse si es necesario.  
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Una vez completos estos datos con el botón GUARDAR, registramos en nuestra base de datos el artículo nuevo. 

También es posible que estemos cargando más de un artículo con descripciones o códigos similares, incluso con 

mismo precio. Para ello podemos usar el botón COPIAR que nos evitará tener que cargar todo de nuevo, solo 

cambiaremos los datos que cambien o se agreguen… 

 

En la solapa “Ventas”: 

El primer campo obligatorio es la 

UNIDAD  DE MEDIDA de ventas, traído 

por default. 

El segundo dato importante que el 

sistema también trae por default es el 

IVA VENTAS.  

El tercer dato o campo obligatorio, es 

el PORCENTAJE DE BENEFICIO.  Este 

dato es la UTILIDAD que lleva tu 

artículo para calcular su precio de 

venta. Por ejemplo en este caso le 

dejamos un 0%.  

Pero si colocamos un 100%, vemos 

cómo el sistema calcula 

automáticamente el Importe Sin Iva y 

por consiguiente el Importe Con Iva. 

 

Puedes colocar el Importe Con Iva 

(es decir tu precio de lista al público) 

manualmente y el sistema calculará 

hacia atrás el PORCENTAJE DE 

BENEFICIO o UTILIDAD. 
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Existen dentro de la ventana para AGREGAR un artículo nuevo, varios parámetros que pueden ser habilitados según 

la necesidad… 

 

Posicionado sobre el artículo que me interesa copiar, y luego utilizando el botón 

correspondiente, puedo agregar un artículo con descripción similar. 

Clasificación en Familia, Rubro, Subrubro, 

Marca, Fabricante. 

Otros parámetros. 
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La clasificación en Familia, Rubro, Subrubro, Marca y Fabricante colaboran con la búsqueda de un artículo al 

momento de facturar o realizar cualquier transacción con artículos dentro del sistema, por ejemplo, actualizar 

precios. Todas las ventanas referidas a artículos tienen éstos filtros para acotar la búsqueda de acuerdo a estas 

clasificaciones. Hacia el final del presente Instructivo se detalla el uso de los maestros de clasificación de artículos. 

Los otros parámetros, serán detallados en otros instructivos. Si podemos mencionar ahora el uso del parámetro 

“Artículo de Baja” que justamente se tilda o habilita cuando queremos sacar de circulación un artículo de la lista de 

artículos, de modo que éste, no será visible para ninguna gestión. 

“Guardar Historial de Precio” guarda en una tabla de registros los precios que son modificados mediante un % 

general en una lista filtrada determinada. Esto se detalla en el Instructivo de Actualización de Precios.  

 

CARGA DE ARTÍCULOS EQUIVALENTES 

¿Qué es un artículo equivalente? El artículo equivalente es un artículo que se desprende de otro, es un artículo HIJO. Y se 

utiliza en dos casos: 

Antes de especificar estos dos casos, es importante saber que los artículos HIJOS se desprenden de un artículo PADRE y es 

éste último es que lleva el stock y a partir del cual se modifica el precio de costo o importe base. Es decir, Puedo tener 30 

unidades en stock de un artículo padre, pero estas unidades pueden estar repartidas entre los artículos HIJOS.  Y Referido al 

precio de costo, actualizando este dato en el PADRE, automáticamente se actualizan los costos de los artículos HIJOS.  

CASO 1: Tengo mi artículo llamado “REMERA HOMBRE COLOR VOLCOM”. Pero de esta misma remera tengo diferentes colores 

y diferentes talles. Pero no me interesa saber cuántos colores o talles tengo en stock sino sólo el total de remeras. Sin 

embargo necesito saber qué talles y colores se venden más.  Para ello voy a especificar dentro de mi artículo PADRE tantos 

hijos como colores y talles tengo. Al momento de realizar la factura de venta, elegiré el indicado por ejemplo “REMERA 

HOMBRE COLOR ROJO VOLCOM TALLE 3”, esto se trasladará a los reportes estadísticos de venta (y será de utilidad por 

ejemplo al realizar una Orden de Compra a mi proveedor) pero en cuando al stock, la unidad vendida se descontará del 

artículo PADRE. El artículo PADRE entonces unifica el stock de los hijos sobre todo para agilizar la carga del remito o factura de 

compra cuando llega la mercadería (muy pocos proveedores especifican el  color y talle entregado). 

CASO 2: Cuando el artículo equivalente o HIJO se desprende del padre porque se vende en una unidad de medida diferente. 

Ésto infiere no sólo en el stock sino en el precio de venta. Por ejemplo, compro un ROLLO  DE SOGA que luego vendo por 

metro. O sea, mi unidad de medida de stock y de venta, puede ser el metro, pero mi costo es del rollo con lo cual mi unidad de 

medida de compra es la unidad del rollo. De este modo además de trabajar con diferentes unidades de medida –compro 

ROLLO y vendo METROS- , debo especificar la equivalencia de unidades, es decir, cuántos metros corresponden a cada rollo. 

Puede ocurrir que venda el rollo entero o lo venda por metro. Y puedo incluso obtener diferente PORCENTAJE DE BENEFICIO o 

UTILIDAD según su venta. 

Para la carga de artículos con equivalencias tomaremos como ejemplo el  CÓDIGO 0663: 
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En este caso es importante ser prolijos con lo cual si el artículo PADRE lo compra por docena y lo desea stockear por docena, 

debe colocar la unidad de medida CORRECTA:  

 

 

 

En la solapa de compras, la unidad de medida de compras será la misma que la compra y la equivalencia deberá colocarse 

respecto de la unidad de medida de STOCK como se muestra en la imagen siguiente:  

Click 

derecho 

Hay que tener en cuenta para 

colocar las equivalencias en compra 

y venta, que siempre se calcula 

RESPECTO DE LA UNIDAD DE 

MEDIDA DE STOCK del artículo 

PADRE para la correcta descarga de 

mercadería-. 

El precio de cada artículo (PADRE e 

HIJO) se actualizarán 

automáticamente a partir de la 

unidad de medida en cada solapa 

SIEMPRE tomando como referencia 

la unidad de medida de STOCK.  
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El importe base corresponde al costo de la DOCENA.  

 

En la solapa de ventas, la unidad de medida y la  

equivalencia será EXACTAMENTE IGUAL ya que  

éste artículo es el artículo PADRE que se venderá 

por DOCENA.  

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta misma solapa de ventas, podrás agregar tantos artículos equivalentes como desees (como ventas tengas en diferente 

unidades de medida respecto del  PADRE). Por ejemplo, puedes vender este mismo artículo por unidad o por media docena, 

con lo cual si los colocas como dos artículos equivalentes distintos, podrás colocarle un BENEFICIO distinto entre sí. 

1 DOCENA STOCK = 1 docena COMPRAS 

RECUERDA: que debes colocar tu porcentaje 

de BENEFICIO para que el sistema calcule el 

precio de venta  s/c/IVA. 

Si colocas el “Importe con IVA” el sistema 

calculará automáticamente el BENEFICIO.  
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RECUERDA:  La carga de ARTICULOS EQUIVALENTES sirve no sólo para descontar la mercadería del artículo PADRE (el que 

compra), sino también para poder establecer diferente ganancia de venta por venderlo en diferente unidad de medida.  No es 

lo mismo vender un artículo en CAJA X12 que por unidad, o en Bolsa cerrada que por Kgs.  

Para agregar o modificar un ARTICULO EQUIVALENTE o ARTICULO HIJO, lo harás desde la solapa de VENTAS haciendo click 

derecho con el mouse como se muestra a continuación: 

 

En este ejemplo, el artículo HIJO se venderá por UNIDAD. 

Con lo cual en la solapa de  VENTAS de ese artículo, colocaremos la unidad de  medida C/U.  

RECUERDA: NUNCA cambiar la unidad de medida de STOCK y COMPRAS del artículo PADRE, ni del hijo, ya que variará la 

forma en controles tu stock y calcules o modifiques el precio de costo y venta. ¿Por qué? Porque cuando actualizamos el 

importe base o precio de costo, éste se actualizará en el de los hijos, y a partir de ellos se calcula el precio de lista. 

Entonces en este caso, tu artículo HIJO se verá así: 
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Como verás hemos eliminado el BENEFICIO para mostrarte fácilmente cómo funciona la ecuación de cálculo de precios de 

equivalencias en el ANDINO GESTION.  

Podrás verlo de esta manera: 

 

 

En caso de vender  el artículo HIJO por CAJA por ejemplo, y la CAJA equivaliera a 10 docenas, la forma de cargar el artículo 

sería: 

Es importante colocar la equivalencia de ventas 

correcta. La unidad de una docena es 1 / 12 = 0.08333 
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Al cambiar el costo del artículo PADRE, automáticamente el sistema calculará el precio de venta de los artículos HIJOS o 

equivalentes.  

Éstos son nuestros artículos…  

 

 

Ahora daremos mediante el botón PRECIOS del pie de la ventana sobre la cual estamos trabajando, un aumento de un 100% 

sobre nuestro costo: 
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Tenemos entonces el siguiente resultado: 

 

Esto se debe a que se modifica el costo del artículo PADRE. Y todos los demás se calculan a partir de allí, más precisamente a 

partir de los coeficientes o valores que colocamos en las equivalencias de las unidades de medida elegidas para nuestro 

artículo HIJO. 

El costo del artículo padre también puede modificarse al cargar una factura de compra, tildando la opción “Actualiza costo 

artículos”. 

 

¿Qué pasa cuando la unidad de medida de stock, es diferente a la de compras? 

Supongamos que necesitamos stockear en unidad de medida ROLLO, pero compramos por BULTO, y vendemos por ROLLO y 

por METROS. 

La manera de cargar el artículo PADRE es la siguiente:  

 

 

 

 

 

En este caso, se vende por ROLLO, con lo cual la equivalencia es 1. 

Porque la equivalencia se coloca respecto de la unidad de medida 

de STOCK. 

En este caso, en el BULTO entran 5 ROLLOS.  

Porque la equivalencia se coloca respecto de 

la unidad de medida de STOCK. 



 

12 | P á g i n a  

 

   

Si quisiéramos agregar otro artículo HIJO, pero que se venda por METRO, se cargaría de la siguiente manera: 

  

 

Supongamos además que somos distribuidores y vendemos el BULTO, cargaremos otro HIJO de la siguiente manera: 

 

En este caso, en el ROLLO entran 100 METROS.  

Con lo cual 1 rollo / 100 metros = 0,01 

Porque la equivalencia se coloca respecto de la 

unidad de medida de STOCK. 

La unidad de STOCK es rollo, y ya 

sabemos que entran 5 rollos en el BULTO. 
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RECUERDA: que una vez cargado el PADRE, no debes cambiar las unidades de medida de STOCK y COMPRAS de sus artículos 

HIJOS. 

Tenemos entonces los siguientes artículos: 

 

Y cuando modifiquemos el costo mediante una factura de compra o por proceso por ejemplo al 100%, los veremos como se 

muestra en la imagen debajo. 

 

Utilicemos siempre el filtro para trabajar. 

 

ARTICULOS CON SEGUNDA UNIDAD DE MEDIDA 

 

¿Cómo se habilita?  Dicha funcionalidad se habilita artículo por artículo desde la solapa de DETALLE de los artículos PADRE. Es 

importante destacar que NO se traslada está funcionalidad a los artículos HIJOS puesto que tiene que ver con el stock. Y los 

artículos HIJOS descuentan stock del artículo PADRE. 
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¿Para qué se utilizar la segunda unidad de medida? 

Sirve a los efectos de conocer el stock en otra unidad de medida, es decir podremos ver en las ventanas de stock y reportes 

cuánta mercadería tenemos del artículo PADRE en dos unidades de medida. En el artículo de ejemplo CÓDIGO 27983, 

podemos tener conocimiento de su stock por ROLLO y por METRO por ejemplo.  

 

Entonces al momento de COMPRAR o VENDER en la factura de compra y de venta, debes colocar la cantidad de la segunda 

unidad de medida. 

Selección de artículo al cargar una FC………………………….y Selección de artículo en una FV: 

 

Esta funcionalidad sirve por ejemplo para comercios del rubro fiambrería, donde el peso de una horma de queso puede variar. 

Con lo cual el stock debe verse en cantidad de hormas, y cantidad de kilos que representan esas hormas.  

E l stock se muestra de la siguiente manera (VER UNIDADES):  
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Gestión simple de compra y venta para artículos con diferentes unidad de medida,  

ya sean artículos PADRE y equivalentes o HIJOS. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Necesitamos llevar el stock unitario 

del artículo de ejemplo código 0656. 

 

Artículos que compramos a nuestro 

proveedor por CAJA. Cuya 

equivalencia respecto de la UNIDAD 

de stock es de 10: 10 unidades por 

CAJA. 

La caja tiene un costo de $300.- 

Pero no vendemos la caja completa, 

sino las unidades cuyo costo el 

sistema calcula automáticamente. 
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Al cargar la factura de compra, la unidad de medida es CAJA cuyo precio era de $300. 

 

Suponiendo que nuestro proveedor nos cobra ahora $400 por el producto, actualizamos el costo al momento de cargar 

nuestra factura de compra para tener siempre nuestro costo de artículo actualizado, y en consecuencia, nuestro precio de 

venta/lista. 

 

 

Costo de nuestra CAJA actualizado  --  Precio de la UNIDAD de venta actualizado 

 

Si revisamos el stock del artículo en cuestión, tenemos la cantidad unitaria de la mercadería en stock. 
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Al momento de vender, el sistema identifica la unidad de medida de venta (C/U) y el precio correspondiente. 

 

Y hace el descuento de stock automáticamente, en la unidad de stock predefinida. 

 

 

BOTONERA DE ARTÍCULOS 

Cuando ingresamos a nuestra ya familiar ventana de Lista de Artículos, además de los botones AGREGAR, 

MODIFICAR y ELIMINAR que ya conocemos, tenemos la botonera que nos brinda información acerca del artículo 

seleccionado –sobre el cual estamos posicionados-. 

 



 

18 | P á g i n a  

 

Utilidades de los botones: 

DEPOSITOS: Aquí podemos ver el stock disponible de cada artículo en forma individual, según el o los depósitos que se 

manejen. Podemos ver también los movimientos -comprobantes- por los cuales llegamos a tener la cantidad disponible, es 

decir el historial de entradas y salidas del artículo en cuestión. 

CANALES: Aquí colocamos un precio diferencial de venta para un canal de venta distinto a la lista de precios principal. 

Tenemos una lista principal de precios que es la que se genera a partir del costo de nuestro artículo + iva ventas + porcentaje 

de beneficio o utilidad. Pero a partir de allí podemos manejar tantas listas como queramos, éstas otras listas son manejadas 

como CANALES DE VENTA. Por ejemplo, canal Distribuidor, Canal Mayorista. De modo que manejamos distintos precios si 

nuestro cliente es un consumidor final común, un distribuidor o un mayorista. Para ello es necesario indicar dentro del cliente 

el CANAL al cual pertenece, para que al momento de facturar identifique el precio que colocamos especial para el artículo en 

cuestión dentro de ese CANAL de venta. Este mecanismo se explica en otro instructivo.  

CANTIDADES: Aquí aplicamos un % de aumento o descuento por la compra de dicho artículo en cantidad. Es decir, si el 

sistema identifica que en una misma factura se venden la cantidad de 10 items del artículo en cuestión, y éste lleva un precio 

diferencial por la venta en cantidad de 10, tomará el precio que esté parametrizado en esta ventana. 

PROVEEDORES: Aquí relacionamos a cada artículo con uno o varios proveedores. La finalidad de esta asociación, es acelerar el 

proceso de generación de órdenes de compra automáticas, y el proceso de actualización de costos a partir de listas 

importadas en formato Excel. Tener además un control de los descuentos especiales y guardar en la relación artículo-

proveedor los códigos de nuestro proveedor independientemente del código de nuestro artículo en nuestra lista.  

Se detalla generación de órdenes de compra y actualización de precios en otros Instructivos. 

C/BARRAS: Aquí se asocian los códigos de barras del artículo sobre el cual estamos posicionados. Pueden relacionarse tantos 

códigos como nuestro artículo posea (por ejemplo, los artículos comestibles por envasarse en plantas diferentes del país 

pueden poseer más de un código de barras). Con esta relación podremos usar en cada campo de selección de artículos, el 

lector de códigos de barras para agilizar su carga ya sea para ingresar o egresar mercadería, transferir mercadería entre 

depósitos, etc.  

PRECIOS: Este botón ejerce un proceso sobre la lista de artículos vista en pantalla. Es decir podemos utilizar nuestra 

clasificación en familia, rubro, marca, incluso filtrar de acuerdo a una descripción de artículo determinada para que, una vez 

filtrados los artículos que nos interesan, poder ejercer los cambios de PRECIOS que deseemos mediante este botón.  

Por ejemplo, en la imagen debajo utilizamos los filtros que nos ofrecen siempre en las cabeceras de las ventanas, para limitar 

nuestra búsqueda a los artículos de MARCA “21 de septiembre” cuya descripción de artículo contenga la palabra PONCHITO. 

 

EL resultado de esta búsqueda filtrada es… 
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Luego mediante el botón PRECIOS, podemos aplicar por porcentaje ( % ) un aumento o descuento sobre los precios de costos 

o de lista. Podemos reemplazar nuestro % de beneficio de cada artículo. Y aplicar el redondeo para simplificar la facturación 

mostrador. 

 

 

Aquí podemos ver entonces todos los PONCHITOS de la marca de 

nuestro interés. Y podemos ver incluso que están en rojo y ello es 

porque han pasado más de 30 días de la última actualización de 

precios. Podemos configurarlo para 30, 60 o la cantidad de días que 

necesitemos.  

Fácilmente tenemos acceso a la fecha de último cambio de precio.  
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COMPRAS: Es un historial de comprobantes de compra del artículo en cuestión y su precio de compra.  

VENTAS: Es un historial de comprobantes de venta del artículo en cuestión y su precio de venta.  

COPIAR: Copia el artículo sobre el cual nos posicionamos para agregar uno nuevo (diferente código) con las mismas 

características del primero. Es decir, traslada al artículo nuevo todas las características del artículo copiado. 

HISTORIAL: Si nuestros artículos tienes el parámetro   que se habilita en la ficha de cada uno, éste 

botón conservará el % de aumento o descuento que se haya aplicado mediante la funcionalidad del botón PRECIOS. 

ETIQUETAS: ANDINO GESTION permite la confección de un reporte de etiquetas a medida para la impresión sobre etiquetas 

autoadhesivas en resma A4.  

 

*** 

Hemos dicho con anterioridad que nuestros artículos enlisados podemos clasificarlos para simplificar su búsqueda en las 

distintas ventanas. Esas clasificaciones según Familia, Rubro, Subrubro, Marca y Fabricante se colocan mediante un menú 

previamente cargado.  

  

Siempre que tenemos un menú desplegable del cual podemos seleccionar una opción, tenemos un maestro de menú.  

Los maestros de menú los debemos generar nosotros de acuerdo a nuestra conveniencia y organización y lo haremos en este 

caso por tratarse de ARTICULOS, desde el módulo de ALMACENES. 
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Desde el botón FAMILIA, accederemos a la ventana de “Lista de Familias de Artículos” y con el botón AGREGAR, agregaremos 

cada una de las familias que necesitemos agregar. Dentro de cada familia podemos agregar RUBROS y desde de éstos, los 

SUBRUBROS que necesitemos. 

 

Una vez agregada nuestra familia y el rubro, podemos clasificar nuestro artículo… 
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Quedo a disposición! 

Saludos! 

 


